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E-TICARETTE

Arama Motoru Optimizasyonu

Sirketlerin web sitelerini gelistiriken SEO kurallarina dikkat
etmeleri gerekiyor. Ozellikle e-icaret sektérinde faaliyet
gosteren markalar, SEO ¢alismasi yaparken bazi temel
basliklara dncelik vermeliler.

MAKALE I

m Arama  Motoru  Optimizasyonu
(SEO), internet sitesinin arama mo-
torlarinda 6ne gikmasi ve kullanicilarina
ulasmasi igin bir dizi yapilandirmayt iceren
stirectir. Ozellikle, rekabetin yogun olarak
yasandigl e-ticaret sektorlinde faaliyet
gosteren markalarin, SEO galismasina yo-
nelik dikkat etmeleri gereken kritik nokta-
lar var. iste onlardan bazlari...

icerik yénetimi

Bir e-ticaret sitesinde alt sayfa sayisinin fazla
olmasi SEQ icin 8nemlidir. Uriin igeriklerinin
yani sira blog sayfalarinda kullanicilarin ih-
tiyagc duyacag bilgilere ulasmasini saglayan
glincel makaleler, arama motoru tarama-
larinda sitenin 6n plana ¢ikmasina yardimci
olur.

Baglanti yonetimi

Oncelikle, sitenin tirtin/kategori baglanti say-
falarinin, ilgili Urtin adini kapsayacak sekilde
dogru yapilandiritmasi gerekir. Site icerisinde
internal link olarak adlandirdigimiz linkler de,
site sayfalari arasinda ilgili Uriin/kategoriye
yonlendirme yapilmasini saglayan linklerdir.
Disaridan gelen ve backlink olarak adlandir-
digimiz linkler, sosyal medya sayfalarindan,
diger web sitelerinden ya da internal link tize-
rinden yapilan yénlendirmelerdir. Ayrica, site
icerisinde bir Urline bakan kullaniciya, ayni
sayfa icerisinde benzer Urlinler gosterilebilir.

Tarama biitgesi yonetimi

Google'in bir siteyi taramak igin harcadigi
stre ve kaynaklar tarama butgesi (crawl
budget) olarak adlandirilir. Googlebot, belirli
araliklarla siteye gelir, site igeriklerini Google
dizinine eklemek Uzere tarama yapar ve ta-
rama slresini belirlemek igin baz kriterleri
esas alir. Referans baglantilar, sitenin glincel
olmasi, alakali igeriklerin sayisi ve site indir-

me hizi bu kriterlerden bazilaridir. Tarama is-
tatistikleri, Google Search Console lizerinden
takip edilebilir.

Site navigasyon yonetimi

Site navigasyonu, kullanici deneyimini ar-
tiran ve satin alma yolculugunda Urlne
ulasilmasini kolaylastiran, alt kiriimlara
sahip yonlendirme adimlaridir. Ozellikle,
pazaryerlerinde basariyla kullanilan site
navigasyonlari, kullanicinin spesifik olarak
incelemek istedigi Urline kolaylikla ulas-
masini saglayacagl gibi, Google'in siteye
verecegi kalite puanini da artiracaktir.

Duyarl site, hiz, barindirma

ve giivenlik

Sitenin gesitli cihazlarda iyi gorinmesi
kullanici deneyimini artiri. Bu sebeple,
site tasariminin duyarli (responsive) ol-
masi gerekir. Sitenin agilis hizi, gorsellerin
uyumlulugu énemlidir. Ayrica, glivenli SSL
sertifikasina sahip olunmasi, gtvenilir bir
barindirma hizmet saglayicisi kullanilmasi
gereklidir.

Alt alan adi ve alt dizinler

Alt alan adi (subdomain) siteye bagli olarak
alinabilen 6zel alan adlaridir. Alt alan adina
ornek olarak mail.google.com verilebilir. Alt
dizin (subdirectory), site igerisinde ¢zel bag-
lantilarla olusturulan dizinlerdir. Ornegin,
google.com/blog gibi bir blog dizini olusturu-
lahilir. Alt alan adlari ve alt dizinler, sitenin
otorite olarak gortilmesine yardimci olur.

SERP y6netimi

Arama Matoru Sonug Sayfasi anlamina gelen
SERP, bir anahtar kelime ile arama yapildi-
ginda ¢ikan sonuglari gosterir. Arama sonug-
larinda gorindr olmak icin site meta basligi-
nin ve taniminin ilgili anahtar kelimeye uygun
olarak hazirlanmasi gerekir. Ozetle Google,
kullanici deneyimine cok &nem veren bir ara-
ma motorudur. internet sitesinin icerigi, faa-
liyet alaniyla ilgili oldukga bilgi verici nitelige
sahipse ve referans olarak gdsteriliyorsa, Go-
ogle icin o site 6ne cikarilmaya degerdir. ila-
ve olarak, SEO calismasiyla birlikte, anahtar
kelimelere yonelik Arama Motoru Pazarlama
(SEM) yapilmasini da dneririm.



